Temeljem Statuta Turisticke zajednice opéine Dugi Rat, ¢lanak 19., tocka 4. i ¢lanak 48.,
stavak 4., sainjen je:

5 PROGRAM RADA
TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE DUGI RAT
ZA 2024. GODINU

1. UVOD

Zajednicki ciljevi Turistickih  zajednica su definirani u ¢lanku 9. Zakona o turistickim
zajednicama 1 promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20) pa je rad turisti¢kih zajednica
usmjeren na tri glavna pravca djelovanja:

A. Razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja, u
skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma.

B. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda.

C. poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim uéincima turizma, kao 1 potrebi 1 vaznosti o¢uvanja 1
unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito
zastite okoli$a, kao 1 prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

Zadace lokalne Turisticke zajednice, kao lokalne destinacijske menadZzment organizacije sadrzane
su u ¢lanku 32. Zakona o turistickim zajednicama i1 promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i
42/20), a to su:

1. Razvoj proizvoda

[RS]

Informacije i istrazivanja

oo

Distribucija

Strateski ciljevi Turisticke zajednice imaju osnovu u Glavnom planu razvoja turizma splitsko-
dalmatinske Zzupanije (2017. — 2027.) sa strateSkim i operativnim planom marketinga. Osnovni cilj
Glavnog plana turizma SDZ-a (2017. — 2027.) sa strateskim i operativnim planom marketinga ée
definirati - straleSki 1 operativni - koucept  1azvoja tuizina  koji  ée  osigurati  proizvodne,
institucionalne, organizacijske i ljudske pretpostavke za uspostavljanje trajne privlaénosti Zupanije
kao turistike destinacije i pobolj$avanje njezine konkurentske sposobnosti na medunarodnom
turistiCkom trZistu, omoguéavajuci kontinuirani rast blagostanja stanovnika i koriStenje resursne
osnove na na¢elima odrZivog razvoja. Okvirni strate$ki ciljevi odnose se na povecanje trZiSne
konkurentnosti odnosno na: pove¢anje prepoznatljivosti SDZ-a na ciljnim trzitima kao sadrzajne



destinacije koja osim sunca i mora nudi cijelu paletu drugih proizvoda te povecanje atraktivnosti
SDZ-a na ciljnim trziStima kao destinacije atraktivne kroz ve¢i dio godine.

U skladu s tim, strateski ciljevi i Turisticke zajednice opcine Dugi Rat su:
¢ QOdrzivi turisti¢ki razvoj uz maksimalno povecanje kvalitete Zivota zajednice
% Povecanje prihoda od turizma unapredenjem i razvojem turistickih proizvoda te
uéinkovitim marketingom
% Unapredenje uvjeta za razvoj turizma
¢ Unapredenje upravljanja turizmom sukladno kapacitetima

Akcijski planovi Turisticke zajednice su preuzeti iz Glavnog plana razvoja turizma Splitsko-
dalmatinske Zupanije.

To su: operativni plan, plan razvoja proizvoda i marketing plan.

Operativni plan se ostvaruje kroz programe stvaranja socijalno poticajnog razvojnog okruzenja,
programe unapredenja komunalne infrastrukture, programe unapredenja smjestajne i druge ponude
privatnog sektora, programe obogacivanja integralnog turistickog proizvoda te programe podizanja
ljudskog potencijala.

Plan razvoja proizvoda se ostvaruje kroz evaluaciju turistickih proizvoda i unapredenje i proSirenje
proizvoda.

Marketing plan se ostvaruje kroz trzi$no pozicioniranje , strategiju ciljnih trzista, unapredenje
prodaje i komunikacije prema proizvodima te komunikaciju s trzistem.

Dio aktivnosti u Prijedlogu programa rada Turisticke zajednice op¢ine Dugi Rat za 2024. godinu su
preuzeti 1z Strategije ukupnog razvoja Opcéine Dugi Rat (2021. —2027.).

2. PODACI O OSTVARENOM TURISTICKOM PROMETU U 2024.
GODINI

Op¢ina Dugi Rat raspolaze sa 7599 glavnih i 778 dodatnih kreveta u komercijalnim smjeStajnim

objektima.
Komercijalni smjeStajni objekti su: hoteli, kampovi, kampovi u domadinstvu, objekti u
domacinstvu 1 ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (obrti i firme).

Op¢ina Dugi Rat raspolaze s vrlo malim brojem kreveta u nekomercijalnim smjeStajnim
objektima, tj. u vikendicama. Medutim, turisti borave i u ku¢ama i u stanovima stanovnika nase
opcine.

SMJESTAJNI KAPACITETI PO VRSTAMA UGOSTITELJSKIH OBJEKATA OPCINE
DUGI RAT NA DAN 30.09.2023.

KOMERCIJALNI SMJESTAJNI OBJEKTI

VRSTA OBIJEKTA BROJ OBJEKATA BROJ KREVETA BROJ DODATNIH
KREVETA

HOTELI 4 329 0
KAMPOVI 3 231 0
KAMPOVI U DOMACINSTVU 11 234 0
OBJEKTI U DOMACINSTVU 834 6 137 715
OSTALI UGOSTITELISKI OBJEKTI ZA SMJESTAJ 69 668 63
UKUPNO 921 7 599 778




NEKOMERCIJALNI SMJESTAJNI OBJEKTI

VRSTA OBJEKTA BROJ OBJEKATA BROJ KREVETA
VIKENDICE 38 201

KUCE | STANOVI STANOVNIKA OPCINE 401 1763
UKUPNO 439 1964

U razdoblju od 01.01. do 30.09.2023. godine na podruéju nase opéine boravilo je 63 734 turista,

Sto iznosi oko 8,50 % viSe u odnosu na 2022. godinu.

Turisti su ostvarili 440 251 noéenja, Sto iznosi oko 6 % vise u odnosu na 2022. godinu.

TURISTI I NOCENJA U OPCINI DUGI RAT OD 01.01. — 30.09. 2023./2022.

OPCINA BROJ BROJ BROJ BROI BROJ BROJ
DUGI RAT | TURISTA | TURISTA | TURISTA | NOCENJA | NOCENJA | NOCENJA
2023. 2022. INDEKS 2023. 2022. INDEKS
2023/22 2023/22
STRANI 60019 55465 108,21 419 488 368 347 105,31
DOMACI 3715 3276 113,40 20763 18 480 112,35
UKUPNO | 63734 58741 108,50 440 251 | 416 827 105,62

U hotelima je zabiljezeno 11 053 turista, u kampovima 896 turista, u kampovima u domacinstvu
917, u objektima u domaéinstvu 46 021, te u ostalim ugostiteljskim objektima za smjeStaj 3 688

turista.

U hotelima je ostvareno 45 745 noéenja, u kampovima 7 696, u kampovima u domacinstvu 9
366, u objektima u domadinstvu 339 166, te u ostalim ugostiteljskim objektima za smjestaj 23
925 nocenja.

TURISTI I NOCENJA U KOMERCIJALNIM SMJESTAJNIM OBJEKTIMA oD

01.01. —30.09. 2023./2022.

VRSTA BROJ BROJ BROJ BROJ BROJ BROJ
OBJEKTA TURISTA | TURISTA | TURISTA | NOCENJA | NOCENJA | NOCENJA
2028, 2022, INDEKS 20123. 2022. INDCKS
2023/22 2023/22
HOTELI 11053 9713 113,45 45 745 40 576 112,74
KAMPOVI 896 942 95,12 7 696 7 696 110,93
KAMPOVI U 917 1015 90,34 9366 9366 84,66
DOMACINSTVU
OBJEKTI U 46021 | 42849 107,40 | 339166 327 387 103,59
DOMACINSTVU




OSTALI 3 688 3133 117,71 23925 19 618 121,95
UGOSTITELISKI

OBIJEKTI ZA

SMJESTAJ

UKUPNO 62575 57682 | 108,48 | 425302 | 404643 105,11

U nekomercijalnom smjestaju evidentirano je 1 159 turista koji su ostvarili 14 949 nocenja.

TURISTI I NOCENJA U NEKOMERCIJALNIM SMJESTAJNIM OBJEKTIMA  OD

01.01. — 30.09. 2023./2022.

VRSTA BROJ BROJ BROJ BROI BROJ BROJ
OBJEKTA | TURISTA | TURISTA | TURISTA | NOCENJA | NOCENJA | NOCENJA
2023. 2022. | INDEKS 2023. 2022. INDEKS
2023/22 2023/22
VIKENDICE 124 134 92,53 2324 127 109,26
KUCE | 1035 925 111,89 12 625 10 057 125,53
STANOVI
STANOVNIKA
OPCINE
UKUPNO 1159 1059 109,44 | 14949 12184 122,69

Turisticko mjesto Dugi Rat imalo je 10 062 turista, mjesto Duce 41 692, a mjesto Jesenice

11 980 turista.
Mjesto Dugi Rat ostvarilo je 74 358 nocenja turista, mjesto Du¢e 280 671 nocenja, a mjesto

Jesenice 85 222 nocenja.

TURISTICKI PROMET U POJEDINIM TURISTICKIM MJESTIMA OPCINE DUGI RAT

OD 01.01. — 30.09. 2023./2022.

OPCINA BROJ BROJ BROJ BROJ BROIJ BROI
DUGI | TURISTA | TURISTA | TURISTA | NOCENJA | NOCENJA | NOCENJA
RAT 2023. 2022. INDEKS 2023. 2022. INDEKS
2023/2022 2023/2022
DUGI 10 062 8 747 115,03 74 358 68 289 108,89
RAT
DUCE 41692 | 40033 104,14 280671 | 273842 102,49
JESENICE | 11980 9961 120,27 85222 74 696 114,09
UKUPNO | 63734 | 58741 108,50 440251 | 416 827 105,62




Najvige turista je iz Poljske, Njemacke, Ceske, Slovacke, Hrvatske, Madarske.
Najvise nocéenja ostvarili su turisti iz Poljske, Njemacke, Ceske, Slovacke, Madarske, Hrvatske.

TURISTI I NOCENJA PO DRZAVAMA

2023. 2022.

uDIO uDIO ublO uDIO

TURISTA % | NOCENJA% | TURISTA% | NOCENJA %

POLISKA 18,67 20,88 19,97 22,47
NJEMACKA 13,45 15,77 13,93 16,45
CESKA 12,96 14,57 15,36 16,87
SLOVACKA 7,56 8,32 8,29 9,22
HRVATSKA 5,83 4,72 5,58 4,43
MADARSKA 5,49 5,07 4,65 4,15

PROCJENA TURISTICKOG PROMETA U 2024. GODINI

U turisti¢koj godini 2024., ocekuje se ostvarenje turistickog prometa na istoj razini kao i u 2023.
godini.

3. OSNOVNI PARAMETRI ZA PLANIRANJE PRIHODA PREMA
IZVORIMA

Osnova za planiranje prihoda prema izvorima su prihodi iz 2023. godine u I. Izmjeni i dopuni plana
za 2023. godinu.

Prihodi

Tijekom 2024. godine Zajednica planira ostvariti prihode iz slijede¢ih izvora:
izvorni prihodi (turisti¢ka pristojba i ¢lanarina), prihodi iz prora¢una Zupanije, prihodi od sustava
turisti¢kih zajednica, preneseni prihod iz prethodne godine i ostali prihodi.

1. Izvoimi pribodi: s 280.000,00 eura
1:1; Turistitka pristojba cusssssesssonsasasass 200.000,00 eura
1.1.1.Tur.pr. od ugostit. objekata .......... 196.000,00 eura

1.1.2. Tur.pr. —nautika ....................... 4.000,00 eura



12:CHanaring sz 80.000,00 eura
2. Prihodi iz prora¢una Zupanije: ............... 1.500,00 eura

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica: ...  2.000,00 eura

4. Preneseni prihod iz prethodne godine ........ 92.374,00 eura
B, Dl pihod] ussasammsassamsise 16,00 eura
Svenkupni prihodi ..asasweossesesousssssesses 375.890,00 eura

1. Izvorni prihodi:
1.1. Prihodi od turisticke pristojbe planiraju se u poveé¢anom iznosu upla¢enom u tekucoj
godini, buduéi je doslo do laganog povecanja iznosa turistice pristojbe
1.2. Prihodi od turisticke ¢lanarine planiraju se u malo niZzem iznosu nego $to su uplaceni u
tekucoj godini, jer je tekuce godine bilo naplate po dugovanju

2. Prihodi iz proracuna Zupanije:
Planira se potpora za manifestaciju Festival polji¢kog soparnika.

3. Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica:
Planiraju se potpore za manifestaciju Festival poljickog soparnika i organiziranje ronilacke akcije.

4. Preneseni prihod iz prethodne godine:
Preneseni prihod iz prethodne godine se iskazuje ovisno o procjeni financijskog rezultata
poslovanja 2023. godine.

5. Ostali prihodi:
Ostali prihodi se odnose na kamate.

Aktivhosti

Tijekom 2024. godine Zajednica planira ostvariti aktivnosti: IstraZivanje i strateSko
planiranje, Razvoj turistickog proizvoda, Komunikacija i oglasavanje, Destinacijski menadZment,
Administrativni poslovii Rezerva.

1. Istrazivanje i strateSko planiranje

1.1. Izrada stralelkil/operatlvuily/hkomunikacijshily/akeijskil dukhumenata
Uva aldtivnost obuhvaca sudjelovanyo u reradh stratookih i rravagnihe planava marlzma
te akcijske 1 operativne planove.

Buduéi se podetkom 2024. godine predvida stupanje na snagu novog Zakona o turizmu,
predvida se donoSenje Plana upravljanja destinacijom te drugih potrebnih dokumenata.



Temeljem Zakona, odgovornost za upravljanje razvojem turizma se spusta na lokalnu i
regionalnu razinu, planovi upravljanja pokazuju jasan smjer Sto netko Zeli napraviti s
destinacijom. Planovi ¢e se donositi na Cetiri godine, izradivat ¢e ih turisticke zajednice, uz
sudjelovanje svih relevantnih dionika, uklju¢ujuéi i jedinice lokalne i regionalne samouprave i
gradane, usvajat ¢e ih tijela turistickih zajednica, a ¢elnici lokalnih jedinica ¢ée predlagati
predstavnickim tijelima donosenje odluka o upravljanju destinacijom.
Temelj za izradu plana upravljanja u najrazvijenijim destinacijama, s indeksom turistiCke
razvijenosti 1 i 2, bit ¢e izratun prihvatnih kapaciteta, odnosno koliko pojedina destinacija
moze prihvatiti turista.
Lokalne i regionalne turisticke zajednice Ce svaka zasebno izradivati Plan upravljanja
destinacijom.

Cilj: uskladivanje sa Zakonom

Nositelji: Turisti¢ka zajednica

znos: 20.000,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2024.

1.2. Istrazivanje i analiza trzista
Aktivnost obuhvaca redovne analize trzista, kretanje trendova, benchmarking
te analize koje ¢e se izradivati prema potrebi sustava za obavljanje raznih zadaca i
aktivnosti.
Programom rada se ne predvida ova aktivnost.

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti:
Aktivnost obuhvaca povratne informacije o ulaganjima turisticke zajednice na
svim razinama promocije te razne ankete koje se provode ispitivanjem javnog mnijenja.
Programom rada se ne predvida ova aktivnost.

2. Razvoj turistickog proizvoda

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda:
Aktivnost obuhvaca selekciju kljuénih atributa, poruka i identificiranje potencijalnih ciljnih
skupina kojima se turisti¢ki proizvod komunicira, razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje
elemenata ponude u pakete i proizvode —inkubatori inovativnih destinacijskih doZivljaja i
proizvoda, razvoj motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne goste te razvoj
elemenata turisti¢ke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu destinacije.

Programom rada se predvida:

Razvoj proizvoda Bike na podrucju Splitske rivijere istok i zapad

- Oznacavanje treking staze

- Press trip Splitska rivijera (dolazak novinara u destinaciju)

- Djelomi¢no prihvacanje ponude br. 13/23 ( 2 informativne table za bicikliste, dimenzije
200x150cm, priprema vizuala, izrada, montaza; analiza postojece ponude i proizvoda za
bicikliste u hotelskim kompanijama, obiteljskim hotelima, privatnim iznajmljivadima te
prijedlog njihovog ukljugenja u bike projekt Splitske rivijere; analiza biciklistickih evenata 1
prijedlog organizacije novih evenata u destinaciji; imidZ video za proizvod bike; nastupi na
2 specijalizirana sajma;fam trip za novinare; edukacija djelatnika).

- Odrzavanje i ¢iS€enje biciklistickih staza



Cilj: obogadivanje turisti¢ke ponude kroz cijelu godinu za individualne i grupne goste

Nositelji: Turisticka zajednica ( zajedno sa Zajednicama “Splitske rivijere™) 1 TOP SPORT
EVENTS d.o.0.

Iznos: 25.000,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2024.

Projekt na temu Poljica i Poljicke Republike u suradnji s TZG Omisa i TZO
Podstrana

Cilj: potpora programima u razvoju i prezentiranju turistiCkog proizvoda destinacije
Nositelji: TuristiCka zajednica i drugi subjekti

Iznos: 3.000,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2024.

2.2.  Sustav oznatavanja kvalitete turistickog proizvoda
Aktivnost obuhvacda oznacavanje kvalitete obiteljskog smjestaja,suradnju s predstavnicima
turistiCke ponude radi podizanja kvalitete ponude
Programom rada se ne predvida ova aktivnost.

2.3. Podrika razvoju turisti¢ckih dogadanja:

Programom rada se predvida:
Organizacija i suorganizacija dogadanja, kulturno-zabavnih sportskih i sl. manifestacija
u destinaciji
Turisti¢ka zajednica ¢e sudjelovati u organizaciji i suorganizaciji tradicionalnog Dugoratskog
ljeta te adventske manifestacije i bozi¢nog domjenka zajedno s Opéinom, te svih
manifestacija u cilju obogacivanja turisticke ponude, poticanja, unapredenja i promicanja
tradicije i obicaja.
Svakako najvaznija manifestacija u okviru Dugoratskog ljeta je Festival polji¢kog soparnika.
Manifestacije su namijenjene turistima, lokalnom stanovni$tvu te svim posjetiteljima.
Cilj: obogacivanje turisticke ponude, poticanje, unapredenje i promicanje tradicije 1
obicaja
Nositelji: TuristiCka zajednica, Opc¢ina, udruge, drustva i drugi subjekti
Iznos: 48.000,00 eura
Rokovi realizacije: tijekom 2024.

Sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih subjekata koje su od znacaja za razvoj,
promociju i u¢inkovito turisti¢ko i gospodarsko pozicioniranje destinacije
Zajednica ¢e pruzati potporu manifestacijama koje organiziraju drugi subjekti.
To su kulturno-zabavne, sportske, vjerske i ostale manifestacije u cilju obogacivanja
turisticke ponude, poticanja, unapredenja i promicanja tradicije i obicaja.
Manifestacije su namijenjene turistima, lokalnom stanovnistvu te svim posjetiteljima.

Cilj: obogacivanje turisticke ponude, poticanje, unapredenje i promicanje tradicije 1

obicaja
Nositelji: Turisti¢ka zajednica, Op¢ina, udruge, drustva i drugi subjekti, preteZzno s podrucja
op¢ine Dugi Rat
Iznos: 24.000,00 eura
Rokovi realizacije: tijekom 2024.

2.4. Turisti¢ka infrastruktura



Turisticka zajednica ne upravlja turistickom infrastrukturom.

2.5. Podrika turistickoj industriji
Aktivnost obuhvada podrsku subjektima u svrhu razvoja programa povezanih s turistickim
proizvodom, potpore za programe dionika u turisti¢koj aktivnosti te potpore programima
destinacijskih menadzment kompanija

Programom rada se predvida:

Potpora poslovnim subjektima registriranim na podrudju opéine (hoteli ,turisticke
agencije...) za sajamske nastupe, radionice, razne dogadaje u 2024. godini
Prihvatljivi troskovi za sajamske nastupe su tro$ak najma Standa i uredenja Standa. Za sve
poslovne subjekte obavezna je distribucija promotivnih materijala TZO Dugi Rat.

Cilj: potpora programima destinacijskih menadzment kompanija

Nositelji: Turisticka zajednica i drugi subjekti

Iznos: 3.000,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2024.

3. Komunikacija i oglasavanje

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice
Aktivnosti predvidaju nastupe na sajmovima i posebne prezentacije u koordinaciji s
regionalnom turistickom zajednicom temeljem programa rada regionalne turisti¢ke
zajednice.
Cilj: efikasnije komuniciranje sa subjektima, stvaranje marke destinacije
Nositelji: Turisticka zajednica
Iznos: 1.000,00 eura
Rokovi realizacije: tijekom 2024.

3.2 Suradnja s organizatorima putovanja:

Pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara, predstavnika
organizatora putovanja i agenata u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom i
HTZ-om.

Cilj: efikasnije komuniciranje sa subjektima, stvaranje marke destinacije

Nositelji: Turisticka zajednica

Iznos: 1.000,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2024.

3.3. Kreiranje promotivnog materijala:

Izrada i distribucija informativnih materijala
Planira se tisak i reprint vreéica, klasterskih brosura Splitska rivijera, cikloturisti¢ke broSure
Splitska rivijera, broSure opéine, karta naSe op¢ine, sudjelovanje u izradi turisticke karte nase
Zupanije, priruénika za iznajmljivace te ostali informativni materijali.

Cilj: Tsti su namijenjeni turistima koji prolaze i borave u na$oj opéini te svim gospodarskim

subjektima povezanih s turizmom.
Nositelji: Turisti¢ka zajednica
Iznos: 14.200,00 eura



Rokovi realizacije: tijekom 2024.

Stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama destinacije i
drustvenim mrezama
Planira se odrzavati drustvene mreze.

Cilj: redovno upoznavanje turista sa turistickim sadrzajem nase opcine

Nositelji: TuristiCka zajednica

Iznos: 1.800,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2024.

3.4. Internetske stranice:

Razvoj i odrzavanje internetskih stranica

Planira se pobolj$avati i nadopunjavati sadrzaj web stranice visitdugirat.eu te
dalmacija.net/dugirat/

Cilj: redovno upoznavanje turista sa turistickim sadrzajem nase opéine
Nositelji: Turisticka zajednica

Iznos: 2.400,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2024.

35. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka:
Aktivnost obuhvaca uspostavljanje detaljne turisti¢ke baze podataka o ponudi i potraznji,
otkup sadrzaja, fotografija i ostalih podataka, priprema i slanje podataka o turistickoj
ponudi op¢ine u regionalnu turisticku zajednici i Hrvatsku turisticku zajednicu.

Programom rada se predvida:

Stvaranje sadrzaja, fotografija i ostalih podataka
Priprema i slanje podataka za stranicu croatia.hr
Cilj: obogacivanje baze turistickih podataka
Nositelji: Turisticka zajednica

Iznos: 3.600,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2024,

3.6. Turisticko-informativne aktivnosti:
Aktivnost obuhvaéa upravljanje TIC-evima, postavljanje infopunktova, postavljanje i
odrzavanje turisticke signalizacije samostalno i/ili u suradnji s jedinicom lokalne
samouprave.

Planira se:

Upravljanje TIC-evima i ostale turisticke aktivnosti: aktivnosti vezane za funkcioniranje
TIC-eva, informati¢ka oprema TIC-eva, rad djelatnika u TIC-evima, troskovi TIC-eva i
ostale turisti¢ke aktivnosti.

Cilj: pruzanje informacija turistima, prolaznicima, pruzateljima smjestaja te stanovnicima
opéine

Nositelji: TuristiCka zajednica

Iznos: 15.400,00 eura

Rokovi realizacije: lipanj — rujan 2024.

Postavljanje i odrzavanje turisticke signalizacije



Odrzavanje reklame Turisticke zajednice na nogometnom igralistu.
Cilj: turistiCko-informativna aktivnost

Nositelji: Turisti¢ka zajednica i drugi subjekti

Iznos: 600,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2024.

3.7. Oglasavanje turistiCke ponude:

Online oglasavanje

OglaSavanje na internetskoj poslovnoj trazilici i oglasavanje s drugim subjektima
Cilj: privuéi posjetitelje

Nositelji: Turisticka zajednica

Iznos: 2.000,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2024.

Offline oglasavanje
Oglasavanje u brosuri Split in your pocket, vodi¢u Explore Adriatic, publikaciji Lust auf

Kroatien sa turistickim zajednicama Splitska rivijera, katalogu I.D. Riva Toursa -
Kreuzfahrten-Katalog”, knjigama, brosurama, slovenskom ¢asopisu.

Cilj: privuéi posjetitelje

Nositelji: Turisti¢ka zajednica

Iznos: 7.000,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2024.

Udruzeno oglaSavanje
Provodi se u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora. Obuhvaca oglaSavanje

sa subjektima nositeljima ponude destinacije, gospodarskim subjektima, ¢lanovima TZ.
OglaSavanje provode nositelji oglasavanja u suradnji s TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije 1
lokalnim TZ.

Cilj: privuéi posjetitelje

Nositelji: gospodarski subjekti, Turisticka zajednica, TZ SDZ

Iznos: 3.000,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2023.

4. Destinacijski menadzment

4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor:
Sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i ostalim turisti¢kim
informacijskim sustavima sukladno uputama Hrvatske turisticke zajednice

-Odrzavanje ranijeg sustava vodenja prijave gostiju te radnje vezane za sustav eVisitor.
-Mobilna aplikacija za privatne iznajmljivate mVisitor, za prijavu gostiju u sustav eVisitor.
-Mobilna aplikacija Dalmatia Al, za prikaz turistickih lokacija, navigaciju, GPS lociranje
Cilj: zadrzavanje baze podataka, olak$ana prijava gostiju, informiranje turista

Nositelji: Turisticka zajednica

Iznos: 6.000,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2024.

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji:



Aktivnost obuhvaca sustav nagradivanja, priznanje postignu¢ima u turizmu u svrhu razvoja
izvrsnosti na svim razinama turistiCke ponude, suradnja s predstavnicima turisticke ponude
po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u destinaciji

Planira se:

Sustav nagradivanja, priznanje postignu¢ima u turizmu

Na inicijativu pruzatelja ugostiteljskih usluga, nagradivati goste koji dugi niz godina dolaze
boraviti u nasu op¢inu.

Cilj: podizati razinu gostoljubivosti i stvarati klimu dobrodoslice

Nositelji: Turisticka zajednica

Iznos: 1.000,00 eura
Rokovi realizacije: tijekom 2024,

4.3. Poticanje na o¢uvanje i uredenje okolisa
Aktivnost obuhvaca poboljsanje opcih uvjeta boravka turista, aktivnosti uredenja mjesta
te suradnju sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja
kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga,
servisa 1 komunalnih sluzbi na podru¢ju turisti¢ke destinacije

Planira se:
4.3.1. Poboljsanje opéih uvjeta boravka turista te aktivnosti uredenja mjesta:

a) Nositelji: Turisticka zajednica i Opéina

Nabavka klupa za sjedenje, kabina za presvlacenje, informativnih ploc¢a na plazama,
uredenje parka u Dugom Ratu

Cilj: pobolj$anje uvjeta boravka turista i uredenje mjesta

Nositelji: Turisticka zajednica, Opcina

Iznos: 30.500,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2024.

»Generalno ¢iSéenje plaza u predsezoni*

Cilj: podizanje kvalitete usluga u okolisu

Nositelji: Opéina Dugi Rat uz financijsku pomo¢ Turisticke zajednice
Iznos: 5.000,00 eura

Rokovi realizacije: predsezona 2024.

b) Nositelji: Turisticka zajednica, Opéina i drugi subjekti

,»Ciséenje podmorja®

(’1lj: pobolj§anje uvjeta boravka turista i uredenje mjesta
Nositelji: Turisticka zajednica, Opéina i ronilacki klubovi
Iznos: 1.500,00 eura

Kokovi realizacije: lyekom 2024,

w»Sadnice bilja za iznajmljivace®
Cilj: podizanje kvalitete usluga u okolisu
Nositelji: TuristiCka zajednica, Op¢ina 1 iznajmljivaci



Iznos: 1.000,00 eura
Rokovi realizacije: tijekom 2024.

Planira se:

4.3.2. Suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja
kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih
usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrudju turisti¢ke destinacije

Cilj: podizanje kvalitete turisti¢kog iskustva
Nositelji: Turisti¢ka zajednica i drugi subjekti
Iznos: 4.000,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2024,

4.4. Struéni skupovi i edukacije:
Sudjelovanje na stru¢nim skupovima i edukacijama te organiziranje edukacija
Aktivnosti su namijenjene sudjelovanju na stru¢nim skupovima te edukaciji direktora i
djelatnika, organizaciji edukacija i radionica za iznajmljivace.
Cilj: poboljsavati znanje
Nositelji: Turisticka zajednica i drugi subjekti
Iznos: 3.000,00 eura
Realizacija: tijekom 2024.

5. Clanstvo u strukovnim organizacijama
Turisti¢ka zajednica nije ¢lan neke strukovne organizacije.

6. Administrativni poslovi

6.3. Place:
Ova grupa rashoda ukljucuje sve troskove vezano za tro$kove bruto pla¢a radnika u

Turistickoj zajednici ukljuc¢ujuéi pripadajuée troskove sukladno zakonskim propisima koji
reguliraju obracun placa. Pored toga, ukljuuje bozic¢nice, dar djeci i sli¢na materijalna
davanja na koja radnici imaju prava.

Nositelji: Turisti¢ka zajednica

Iznos: 60.000,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2024.

6.2. Materijalni troskovi:
Troskovi funkcioniranja ureda turisti¢ke zajednice ( rezijski troSkovi, zakup prostora,

knjigovodstvene usluge, nadzor poslovanja, uredska oprema i materijal, troskovi
platnog prometa, troskovi postarine, komunalni troskovi, troskovi servisiranja,
troSkovi odrzavanja uredske opreme te ostali tro§kovi)

Nositelji: Turisticka zajednica

Iznos: 28.000,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2024.



6.3.Tijela turisticke zajednice:
- Troskovi reprezentacije
Nositelji: Turisticka zajednica
Iznos: 4.000,00 eura
Rokovi realizacije: tijekom 2024.

7. Rezerva

Rezerva do 5 % sluZi za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te

financiranja neplaniranih aktivnosti
Nositelji: Turisticka zajednica
Iznos: 3.000,00 eura

Rokovi realizacije: tijekom 2024.

Slijedi tabli¢ni prikaz Prijedloga programa rada za 2024. godinu:

Indeks
I. Izmjena
PRIHODI pla:aELf: T P'TJ"E?: 4 : :::::3 gl
2024,
I. lzmjena

plana 2023.
1. lzvorni prihodi 270.000,00 280.000,00 74 104
1.1. | Turisticka pristojba 175.000,00 200.000,00 53 114
1.2. | Clanarina 95.000,00 80.000,00 21 84
2. Prihogi iz proracuna opcine/grada/Zupanije i drzavnog 1.500,00 1.500,00 0 100

proracuna

23 Prihodi od sustava turistickih zajednica 12.700,00 2.000,00 1 16
4, Prihodi iz EU fondova 0 0 0 0
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0 0 0 0
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 55.663,67 92.374,00 25 166

Ostali prihodi

10,33

16,00

155

Indeks
I. Izmjena
plana 2023. Pl 24 Udio % | Plan 2024./
AKTIVNOSTI u EUR z"ETJOR * | uplanu
2024. :
I. Izmjena
plana 2023.
1 ISTRAZIVANIJE | STRATESKO PLANIRANJE 0,00 20.000,00 6 0
11, Izrada strateskih/operativn./komunikacij./akcijskih 0,00 20.000,00 6 0
dokumenata _
1.2. | IstraZlvanje | analiza trzista 0,00 0,00 0 0
1.2 Miu—n—ni-— v Tnikoullostd ]uuuln”un"l Ak Huristl] ﬂlﬂﬂ r‘u‘m n (4]
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 90.700,00 103.000,00 32 114
21. Ide.nt[iiik‘acua r.vrednovanje resursa te strukturiranje 19.000,00 28.000,00 9 147
turistickih proizvoda
2.2. | Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 0,00 0,00 0 0
2.3. | Podrska razvoju turisti¢kih dogadanja 68.000,00 72.000,00 22 106




2.4. | Turisticka infrastruktura 0,00 0,00 0 0
2.5. | Podrika turisti¢koj industriji 3.700,00 3.000,00 1 81
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE 39.900,00 52.000,00 16 130
3.1. | Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 0,00 1.000,00 0 0
3.2. | Suradnja s organizatorima putovanja 600,00 1.000,00 0 167
3.3. | Kreiranje promotivnog materijala 9.000,00 16.000,00 5 178
3.4. | Internetske stranice 2.400,00 2.400,00 1 100
3.5. | Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 5.100,00 3.600,00 1 71
3.6. | Turisticko-informativne aktivnosti 13.600,00 16.000,00 5 118
3.7. | Oglasavanje turisticke ponude 9.200,00 12.000,00 4 130
DESTINACISKI MENADZMENT 29.500,00 52.000,00 16 176
4.1. | Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 4.100,00 6.000,00 2 146
4.2. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 0,00 1.000,00 0 0
4.3. | Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 22.600,00 42.000,00 13 186
4.4, | Strucni skupovi i edukacije 2.800,00 3.000,00 1 107
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 0,00 0,00
5.1. | Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00 0
5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00 0
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 84.700,00 92.000,00 29 109
6.1. | Place 56.000,00 60.000,00 19 107
6.2. | Materijalni troskovi 25.500,00 28.000,00 9 110
6.3. | Tijela turisticke zajednice 3.200,00 4.000,00 1 125
REZERVA 2.700,00 3.000,00 1 15 51
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE
GODINE 0,00 0,00 0 0

Visak prihoda je , inace, potrebno prenijeti u sljedecu godinu za rad Zajednice i provodenje
aktivnosti u prvoj polovici godine kada je priliv financijskih sredstava slabiji.

TURISTICKA ZAJEDNICA OPCINE DUGI RAT
- Skupstina Turisticke zajednice -
Urbroj: 29-5/23
Dugi Rat, 19. prosinca 2023.
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